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La piattatorma Food&beverage
racconta 'economia del cibo

Da domani due pagine settimanali dedicate all’agroalimentare analizzeranno trend e numeri
della filiera italiana che conquista successi internazionali nonostante dazi e problemi strutturali

Giovanni Uggeri

Economia del cibo, industria ali-
mentare ma anche piccoli coltiva-
tori e prodotti tipici. In sostanza dai
campialla tavola. Su questi grandi
filoni si muoveranno le nuove pa-
gine di Food in uscita da domani
ogni settimana al sabato e il paral-
lelo rinnovato canale online.

Sicompone cosilanuova piatta-
forma Food&Beverage24 che ha
come perno le nuove pagine e co-
me “voce” le trasmissioni di Radio
24 acuradiNicoletta Carbone, de-
dicate alla salute e all’alimentazio-
ne, e acuradi Davide Oldani e Pier-
luigi Pardo, su cucina e cultura del
cibo.L’informazione real time €
garantita dal notiziario specializ-
zato dell’agenzia d’informazione
Radiocor, dedicato agli operatori
del settore agroalimentare. A que-
sti si affiancano i prodotti infor-
mativi marchiati “Agrisole” pensa-
ti per le aziende dell’agroalimenta-
re: dalle newsletter su novita fisca-
li, politiche agricole nazionali e
comunitarie, analisi congiunturali
einnovazione, ai quaderni cartacei
e digitali sulle principali tematiche
di settore fino agli eventi “tailor
made”. Tra gli appuntamenti dedi-
cati al pubblico degli operatori e
degli appassionati del food sono
giain programma nel primo seme-
stre 2020 il Food Economy Summit
e il Business Tech Forum.

Una piattaforma per un universo
chedall’agricoltura alla trasforma-
zione fino ai negozi e ai ristoranti si
stima abbia un valore di 538 miliardi
echehaancora grandi prospettive di
crescita nonostante dazie problemi
strutturali.
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Sul nuovo sito online le quattro macroaree dell’agroalimentare

ECONOMIA DEL CIBO
Business e innovazione

Notizie economiche sui settori dell'agroalimentare, il
mercato delle materie prime, la filiera dai campi alla
lavorazione dei prodotti, commercio e consumi,
norme e sentenze, sicurezza e certificazione,
etichettatura, biologico e ogm, professioni emergenti

Le strategie dei big

Le grandi imprese dell'alimentare, I'industria,
indotto, le bevande non alcoliche, spirits
superalcolici, import-export, industria 4.0, la
ricerca e l'innovazione, distribuzione, logistica e
macchinari
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| prodotti di eccellenza

Le eccellenze da tutto il territorio italiano,

le storie d'impresa, i coltivatori e come
cambiano le coltivazioni, la corretta
alimentazione, iristoratori e imprenditori del
food, fiere ed eventi, cultura del cibo

VINO

Filiera ed etichette

| produttori, la filiera vitivinicola, vendemmia e
vigneti, etichette, brand, cantine, sviluppo e
innovazione, la sostenibilita dei processi produttivi
nel settore e i nuovi sistemi di distribuzione

e vendita.
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FILIERA

MADE IN ITALY
Lintera filiera
agroalimentare
dal campo fino
alla tavola delle
famiglie e dei
ristoranti vale
538 miliardi
dieuro
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I1 Sole 24 Ore rafforza
la presenza in libreria
Il via da dicembre

Il gruppo amplia l'offerta
editoriale portando sugli
scaffali le proprie eccellenze

Dadicembre il progetto editoriale del
Gruppo 24 Ore siamplia in maniera
significativa, sia nella proposta edi-
toriale che nel pubblico diriferimen-
to.I1Sole 24 Ore arriva infatti con for-
zainlibreria con una propria nuova
linea trade diretta al grande pubbli-
co, portando sugli scaffalil’eccellen-
za dei contenuti e I'autorevolezza
delle firme del Sole 24 Ore. Il piano
editoriale punta alla valorizzazione
dei contenuti del quotidiano e delle
sue firme piul autorevoli, con una
propostadi titoli chericalcanoitemi
propri del Sole 24 Ore e degli altri
mezzidel Gruppo (daimagazineILe
How To Spend It a Radio 24 fino a
ilsole24ore.com), sviluppando paral-
lelamente anche I’'apertura a temati-
chenuove, per soddisfareidiversiin-
teressi dei lettori. Prosegue e si raf-
forzail progetto editoriale gia avvia-
to con l'uscita di primi titoli
distribuiti in edicola e che ora rien-
treranno in tutte le librerie.

Siparte dunque con Ritrattiitalia-
nidiPaolo Bricco, primainedicolae
dal primo dicembre in libreria: una
galleria di ritratti di personaggi ita-
liani di spessore raccontati dalla pen-
nadell’inviato del Sole 24 Ore che ha
vinto quest’anno il Premiolino. Da
dicembre spazio a nuove tematiche
conillibro Viaggid’arte a cura di Pa-
trizia Sandretto Re Rebaudengo, un
libro prezioso attraverso cui compie-
reunviaggio a tutto tondo nel mon-
dodel collezionismo d’arte. Poiil lus-
so, conIllusso, secondo me della di-
rettrice dei magazine del Sole 24 Ore
IL e How to Spend It Nicoletta Polla
Mattiot, una raccolta di interviste a
personaggi celebri sul concetto per-
sonale dilusso, non sempre interpre-

tato nellasuaaccezione pit1 comune.

E ancora I’arte e la cultura nella
suaaccezione pittampia, conle firme
dellaDomenicadel Sole 24 Ore: Raf-
faello pugnalato di Marco Carminati,
cheraccontalerocambolesche e af-
fascinanti avventure capitate alle
opere diRaffaellonel corso deglian-
ni; laraccolta dei contributi di Pia Pe-
ra realizzati per la storica rubrica
Verdeggiando e curati da Lara Ricci.

Spazio particolare alla serie di ti-
tolirealizzati coniconduttoridelle
trasmissioni di Radio 24, con
I’obiettivo di valorizzare i contenuti
dellaradio in un'ottica disistema. E
il caso di Risparmiare ¢é facile, di
Mauro Meazza e Debora Rosciani,
legato alla trasmissione di Radio 24
“Due di denari”, per imparare a ri-
sparmiare e investire in sicurezza,
e di Mangia come parli di Davide Ol-
dani, unlibro diricette riprese dalla
trasmissione omonima del noto
chef in onda ogni weekend sul-
I’emittente radiofonica del Gruppo.
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DEBUTTO

Dal primo dicembre nelle librerie
italiane e disponibile il libro
«Ritratti italiani», raccolta di
conversazioni tra Paolo Bricco,
inviato del Sole, e personaggi e
protagonisti della scena
economica, imprenditoriale e
politica nazionale

RADI@CONTROLLATO
UNICO. INCOMPARABILE.

perfezione nasce dai contenuti, il nuovo Promaster Pilot lo dimostra:
in un solo orologio tutte le tecnologie piu avanzate del nostro tempo.

Superiorita, dimostrata dai fatti.

Radiocontrollato

Lorologio riceve, via onde radio, il segnale generato
da un orologio atomico. La precisione & assoluta,
con una tolleranza di 1 sec. ogni 10 milioni di anni.

Sistema Eco-Drive
A carica luce, naturale o artificiale.

Vetro Zaffiro

Prezioso e inscalfibile.

Acquista Citizen Radiocontrollato nei migliori negozi della tua citta: beneficerai
dei consigli e dell’assistenza di un professionista scelto per te da Citizen.

www.citizen.it

www.andcommunication.it

CITIZEN.



