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PREATICA DI FOTOSREAFARE IL CIBO CHE
S| STA PER MANGIARE O CHE sI E
CUCINATO E CONRIVIDERNE LE IMMAGINI
Sul SOCIAL NETWOEK

2. ADV

IMMAGINI CLOSE-UP DI CIBO PEL|ZICSO
E SUCCULENTO UTHIZZATE NELLA
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3. MEDA S

PROLIFERARE DI FORMAT DI CUCINA
NELL UNIVERSC MEDIATICO

Dimensione del consumatore

Nuova ceonsapevolezza del
consumatore, ormal esigente.
autohomo, selettivo, pro-af*Hvo.
competente, che indaga tutte le
dimensioni della qualita,

Il erescente senso di insicurezza e
incertezza dovuto alla crisi
economica e alle paure globali
evidenzia il venir meno della
soddiskaziane dei bisogni pia

c.omp!tEGGi p

Dimensione mediatica
La costruzione mediatica dei

discorsi intorneo al cibo & causa
ed effetto di questo fFeromeno ..

. e porta alla ricerca di
massimizzazione deH’aP'Pa amento
di quellil di ordine inferiore
(Eisiclogici). attraverso una lore
rivalutazione.

.| media classici e social
impongono ed assorbone
contemporaneamente questo
trend,
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