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Per favorire la crescita si deve pero
migliorare I’accesso alle informazioni e i
processi di acquisto online con incentivi
alla digitalizzazione

| Trovadi piu sul sito

www.ilsole24ore.com/sez/food

Experience food&wine. L'87% dei
tour operator stranieri esprime un
giudizio positivo sulle esperienze
culinarie nei ristoranti e nelle
aziende vitivinicole italiane
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VALPOLICELLA
Piu qualita per ’Amarone
cosi cambia il disciplinare

Unastrategia della qualita per ’Amarone. Puosembrareuna
tautologia considerato chel’Amaronedella Valpolicellaé uno
deisimboli del vinoitaliano di qualita, ma e proprio cio che
siaccinge amettere in piediil Consorzio di tutela vini della
Valpolicella(8.300 ettari, 2.300 produttorie un giro d’affari
di6oomilionidieuro). Unastrategia peralzareancoradipili
Iasticelladella qualitamaanche per gestirel’offertafutura.
Unlavoroambizioso(chesaraillustrato oggie domania Ve-
ronanel corsodi Anteprima Amarone2020)e chepassada
unaserie dimodifiche tecnicheal disciplinaredi produzione.
«Laqualitanon éunosloganné tantomenounaprerogativa
chepuoessere dataperacquisita - spiegail direttore del Con-
sorziodellaValpolicella, OlgaBussinello—maunimpegno
chevarinnovatonel tempo. Avevamobisogno dimodifiche
sottoil profilo produttivo per consentireai produttoridiaf-
frontare al meglio gli effetti dei cambiamenti climatici».
Le novita cominciano dalla base ampelografica, ovvero
dalladefinizione deivitigni autorizzatielerelative
percentualidiutilizzo. «Abbiamomodificatoil rap-
portotraCorvinonee Corvina,le due principaliva-
rietadellanostrazona-aggiungelaBussinello-.11
Corvinone cheinpassatononpotevasuperareil50%
dell'uvaggio e orapotraarrivarefinoal 95%. Grazie
allabuccia pitispessa, siadattabene al cambiamento
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Agricoltura di precisione. L'innovazione & uno dei temi chiave di sviluppo per tutto il settore, nello sviluppare nuove colture e nell’utilizzo di macchinari all’avaguardia po—aggiungeil direttore del Consorzio — occorre-

Eventi. Il premier Conte ha annunciato ieri all'incontro per i cento anni dell’associazione
che incontrera Boris Johnson «per un accordo: zero tariffe, zero quote, zero dumping»

onfagricoltura: «Innovare
per superare dazi e Brexit»

Giorgio dell’Orefice

grandi nodi del presente soprat-

tuttosul fronte internazionale tra

Brexit e la minaccia dei dazi Usa

maancheun progetto eunastra-

tegia sul futuro che possa poggia-

re in particolare sul pilastro
dell'innovazione. E quanto & emerso
ieri dall'incontro organizzatoaRoma
alla Luiss Business School peri100
anni distoria di Confagricolturaedal
titolo “Identita e futuro”.

«Paradossalmente — ha detto
aprendo i lavori il presidente di
Confagricoltura, Massimiliano Gian-
santi — vogliamo utilizzare questo
importante traguardo anagrafico
dellanostraassociazione non per ce-
lebrareil passato ma per guardareal
futuro. Ed e per questo che abbiamo
volutoinaugurare unvero e proprio
laboratorio (che vogliamo diventi un
appuntamento annuale) articolatoin
12 tavoli tematici nei quali operatori,
esperti e soprattutto rappresentanti
del mondo dell'universita e della ri-
cerca si interrogheranno sul futuro
dell'agricoltura».

Un appuntamento al quale non
havolutomancareil presidente del
Consiglio, Giuseppe Conte che ha
parlato soprattutto dei grandi temi
internazionali a cominciare dalla
minaccia dei dazi Usa. «Abbiamo
rappresentato agli amici americani
—haspiegatoil premier Conte — che
inostritradizionali rapporti merita-
nounatestimonianza diattenzione
e confidiamo di poter scongiurare
un aumento dei dazi che ci farebbe
molto male. Ainostri partner abbia-
mo ricordato che 1'Ttalia ha gia sof-
ferto peridaziimposti come conse-
guenzadella disputa Airbus-Boeing,
una vicenda che peraltro non ci ri-

Si parla troppo di
agricoltura per il caporalato
e poco del contributo
chedaehadatoalla

creazione di valore
Massimiliano Giansanti
PRESIDENTE CONFAGRICOLTURA

guardavadirettamente. Continuia-
mo ad avere fiducia nellearmi della
politica e della diplomazia».

Mauntema di grande attualita in-
ternazionale € anche la Brexit con il
Regno Unito, quarto mercato per il
madein Italy agroalimentare conun
controvalore di 3 miliardi di euro, che
proprio ieri € formalmente uscito
dall'Unione europea.

«Martedi prossimo a Londra ve-
droil premier BorisJohnson —haag-
giunto Conte -. Con il Regno Unito
abbiamo bisogno di unaccordo com-
merciale, zero tariffe, zero quote, ze-
ro dumping: non sara facilissimo, i

britannici sono molto agguerriti.
Dobbiamo trovare un equilibrio tra
l'esigenza di tutela delle nostre pro-
duzionidaeventualiintese che Lon-
dra stipulera con Paesi terzi».

E poi c’eé ancheil tema deirappor-
ti all’interno dell’'Unione europea
dai quali possono venire altre mi-
naccein particolare sul fronte della
prossimariforma della Politica agri-
cola comune. «Unariforma che do-
vra cambiare marcia rispetto al pas-
sato —ha sottolineatoil presidente di
Confagricoltura, Giansanti — e non
soltanto per il maggior peso che
avranno i temiambientali. Dovra es-
sere unariforma chetorniaparlare
alleimprese agricole, che dimostri di
essere meno politicaredistributiva
afavore dei paesi dell'Est Europa e
tornia essere politica economicain
grado dirafforzare la competitivita
delle nostre aziende».

Marlaltro tema che sta particolar-
mente a cuore del presidente di
Confagricoltura € poil'innovazione.
«E troppo semplice parlar male del-
I’agricoltura — ha aggiunto Giansanti
—. Troppo spesso sento parlare del
caporalato (problemabeninteso che
vaaggredito erisolto) e poco del con-
tributo chel’agricoltura da e ha dato
alla creazione di valore con positivi
effetti per "ambiente. L’agricoltura
italiana in questi anniha saputo pro-
durre molto di pit1 e soprattutto mol-
to meglio con elevati standard di
qualita e sicurezza. Veri e propri pri-
mati del made in Italy che spesso si
dimenticano. Primati raggiunti gra-
zie all’innovazione ed é proprio per
questo che sull'innovazione dobbia-
mo puntare per lo sviluppo futuro
del nostro settore».

Un percorso disviluppo al quale
non fara mancare il proprio contri-

LA RAPPRESENTANZA

151.449

Le aziende associate

Sono le imprese agricole
assuntrici di manodopera
associate a Confagricoltura, la
pil antica organizzazione di
rappresentanza e tutela
dell'impresa agricola italiana

223.367

| soggetti autonomi

Sono le imprese agricole
“diretto coltivatrici” e i
lavoratori autonomi associati

306mila

Altre imprese

Contoterzisti, manutenzione
del verde, concedenti a
mezzadria e colonia,
soccidanti

66%

Quota di maggioranza

| datori di lavoro di
Confagricoltura rappresentano
circai due terzi del totale delle
imprese del comparto e
agricolo assumono oltre
500mila lavoratori per un
totale di oltre 40 milioni di
giornate di lavoro occupate

33%

La quota di coltivazioni
Confagricoltura “copre” circa un
terzo della Sau (superficie
agricola utilizzata) nazionale

buto anche il settore del credito in-
teso sia come universo bancario che
come intervento pubblico. «Nel-
I’ambito delle nuove competenze
delnostro gruppo —hadettol'head
of corporate and financial institu-
tions di Cassa depositi e presiti An-
drea Nuzzi - e in particolare per
quanto riguarda l'innovazione fi-
nanziaria siamo sempre meno im-
pegnati nel supporto al debito di
grande aziende agroalimentari e
sempre pil coinvolti in Pmi del set-
tore coninterventiche miranoain-
centivarela crescitadelleaziendein
un’otticadifiliera. Abbiamo 83 mi-
liardidi euro da investire nel trien-
nio 2019-21e nell’ambito della mag-
giore attenzione al territorio e alle
Pmi ci sara piu spazio anche per le
aziende dell’agroalimentare».
Euna crescente attenzione al set-
tore sta venendo anche dall’'universo
bancario come confermato dal diret-
tore generale dell’Abi (Associazione
bancariaitaliana), Giovanni Sabati-
ni. «Stiamo rivolgendo un’attenzio-
ne crescente almondo agricolo —ha
spiegato —. Oggi riguardano I’agri-
colturail 5% delle nostre linee di cre-
dito, una percentuale superiore al
peso dell’agricoltura in termini di
valore aggiunto. E questo dipende
dal fatto cheleimprese agricole nei
recenti anni di crisi si sono rivelate
meno esposte al rischio rispetto ad
altri settori. Aspetto testimoniato
anche da una minoraincidenza nel
settore agricolo di crediti deteriorati
rispetto a quanto registrato in altri
ambiti dell’economia».
Selafrontierae quelladell’innova-
zione, avere dalla propria parte gliin-
vestitori pubblici eilmondo del credi-
topuodicerto essere di grande aiuto.
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rannoalmenoannidietadeifilarieabbiamoridottolapre-
senzazuccherinanell’ Amarone». Novitasonostateintrodot-
teancheperilRipasso,daanniilvinochedaunpuntodivista
deivolumi, trainal’interadenominazione. Un’etichetta che,
nonrichiedendounlungoaffinamento,nonhaicostidipro-
duzionedell’Amaronee garantisceunamigliore remunerati-
vita. Su 64 milionidibottiglie prodotte, circa3o sonodiRipas-
S0,18,6di Valpolicellae 15,4 di Amarone e Recioto. «Vogliamo
innalzarelaqualitamediadel Ripasso - concludeil direttore
-rendendoobbligatorial'inclusionediunapartedivinoatto
ad Amarone (10-15%) dalasciarenelle vinacce sullequaliav-
verral'operazione diripasso. Daqueste modificheinsiemeal
bloccototaledegliimpianti(pertreanni),allariduzionedelle
rese per ettaro da 120 a 110 quintali, e al taglio delle ’cernite’
(ovverodelleuveselezionatein cantinaperprodurre Amaro-
ne)passatedal 65%al 40%, ciattendiamounagestione dell’of-
fertache possa consentire ai prezzi direstare in tensione».
—G.d.O.
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TOP MANAGER

Nicoletto passa alla guida
della Bertani (Angelini)

Saraannunciatolunedidalla Angelini Holding il passaggio
diEttore Nicoletto, per 16 anniallaguidadel Gruppovinicolo
Santa Margherita, alla Bertani Domains, ilbrand ombrello
cheraccoglietenutevitivinicole dal Venetoal Friuli Venezia
Giulia, dalla Toscana alle Marche e che fa capo proprio al
Gruppo farmaceutico Angelini colosso da oltre 1,6 miliardi
dieuro. Nonsitrattasemplicemente diun cambiodicasacca
madiunanominachelasciatrasparirele grandiambizioni
diBertani Domains. Ettore Nicolettoneii6anniallaguidadel
Gruppo SantaMargheritahaportatoil fatturatodell’azienda
veneta dai 67 milioni di euro del 2003 a sfiorare
quota19o milioni. Risultati che sonostatiraggiunti
grazieaun’articolatastrategiadiacquisizioniinIta-
lia(dallaToscanaallaSardegna, dal Proseccoal Lu-
gana)edisempremaggioreinternazionalizzazio-
ne.Unaproiezione, quellaversoimercatiesteri,che
haavutoil suoclounellancio di Santa Margherita
Usalaconsociatadedicataalladistribuzionecheha
consentito al gruppo una presenza capillare nel

Ettore Nicoletto.
Dopo 16 anni

al gruppo Santa
Margheritavaa
Bertani Domains

principale mercato straniero per il vino italiano.
Bertani Domainsinquestianni,sottolaguidadiun
altropezzodagodelmanagementvitivinicolo, Emilio
Pedron, e statacompletamenteriorganizzataattra-
versounlavorochehaconferitoomogeneitagestio-

naleallecantinein passatoracchiusesottol'insegna
diTenimenti Angelini. Seile tenute, dalla griffe del’Amarone
Bertanichedailnomeall'interogruppo,allafriulana Puiatti,dal
“polo”toscano(chepuocontaresu ValdiSugaaMontalcino, Tre
RoseaMontepulciano e San Leonino a Castellina in Chianti)
finoallamarchigiana FaziBattagliaetichettacelebreneglianni
’8o conlafamosabottiglia “ad anfora” che per decenniéstata
sinonimodiVerdicchio. Complessivamente 1.700ettariditer-
renidicuiz60vitatiinalcune delle aree pitivocate dTtalia. Un
potenziale produttivo quindi di rilievo e che lascia presagire
come, sottolaguidadiEttore Nicoletto, dagliattuali2s milioni
difatturato puntaaquota1oo milioniproiettando cosiBertani
Domainsnelnoverodelle principaliaziendevitivinicoleitaliane.
—G.d.O.
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