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In Europa. | consumatori spendono
76 euro all'anno in prodotti bio:
danesi e svizzeri sono quelliche
comprano di pit (312 euro), seguiti

dagli svedesi (231 euro)

(+8% nella Ue) e vale 40
miliardi. Italia prima
per imprese, Spagna
per superfici coltivate

I dati presentati a Biofach a Norimberga, la
piu grande fiera europea di settore. Il nostro

Paese ¢ in testa per numero di operatori e
terzo per colture (1,9 milioni di ettari)

| Trova di piu sul sito

www.ilsole24ore.com/sez/food

Jood —sABATO

Cosa c’é nel carrello
degliitaliani

Composizione della spesa
domestica 2019.

Valore in milioni di euro, quota %
e var.% sul 2018

Fonte: elab. Il Sole 24 Ore
su dati Ismea-Nielsen

XXXXXXX SETTORE
XXX —————— VALORE IN MILIONI
X,X% QUOTA%

I +xx% — VAR.% 2019/2018

OLIE GRASSI VEGETALI -
1.458
1,8%

NN -3.9%

UOVAFRESCHE ...

201

1,1%
I +0,3%

DERIVATI DEI CEREALI

11.419

14,1%
B +0,5%

FRUTTA

7.162

8,8%
-1,8% I

SALUMI

5.067
6,2%

LATTE E DERIVATI

11.057

13,6%
-0,1% |

BEVANDE ALCOLICHE ANALCOLICHE E VINO

9.542

11,8%
N +1,7%

ORTAGGI

8.381

10,3%
I +2,5%

Report Ismea. Il rallentamento dei consumi nella seconda parte del 2019 porta il dato
annuale a +0,4%, ma vino e analcolici segnano +1,7%. Bene confezioni pronte e surgelati

Meno carne e piu aperitivi
cosi cambia la spesa in Italia

Emiliano Sgambato

elaspesaalimentare degli
italianinonaumentamol-
tonel2019,cambiaperola
suacomposizione: lacre-
scita e dovutasoprattutto
abevandeanalcolicheevi-
ni, mentre diminuiscono gliacquisti di
carne, paneepasta(chevengono sosti-
tuitidaaltritipididerivatidei cereali). E
continuanoariscuotere successotutte
le confezioni di cibi prontiall'uso e por-
zionati, come le verdure gia pulite in
busta. La fotografia del carrello della
spesa degliitaliani é scattata dalreport
sui Consumialimentariche Ismea (Isti-
tuto di servizi per il mercato agricolo
alimentare) diffondera nei prossimi
giorni: dopo un primo semestre che
aveva fatto sperare in un rilancio dei
consumi(+1,1%), lafrenatanellasecon-
daparte del’'annohafattoregistrareun
modesto +0,4% nel 2019 rispetto al
2018, per untotale dispesa che supera
81miliardi (vedigraficoinalto).
«Lastagnazione dei consumiin ca-
sanon e pitiunfattosolo congiuntura-
le. Sitrattaoramai-secondol’Ismea —
diunfenomeno strutturale cheriguar-
dail cambiamento dei modelli dicon-
sumo e degli stili di vita piuttosto che
illivellodireddito disponibile. Modelli
di acquisto piu razionali in grado di
contenere gli sprechi e I'incremento
dei pastifuoricasadeterminanoladi-
namica domestica». I rischi per le
esportazioni che derivano da dazi e
Brexit (vediarticoloin pagina) difficil-
mente potranno quindi essere com-
pensati dal mercato interno. La pro-
spettiva pero cambia in base al seg-
mento di riferimento: il dato che piu
balzaagliocchieladifferenzadel trend
dellebevande (+1,7% in valore ) rispetto
ai generialimentari (+0,2%). Spumanti
eaperitivitrainanoil comparto. Perle
bollicine una crescita del 5,3% segue
unaumentoanalogo (+5,5%) giafatto
segnarenel 2018.11+1,6% deivinie ca-
ratterizzato da una «conferma del
trend positivo per i Dop e gli Igp — si
leggenelreport—eunaflessionedivo-
lume ediprezzi peril prodotto datavo-

la».Unbalzo del 10% siain valore che
involumelo fanno segnare gli aperiti-
vi; dinamicasimile anche perlebevan-
deenergetiche. Nonrallenta poiil con-
sumodiacquainbottiglia (peril99,7%
inplastica) per cui sonostati spesioltre
2miliardi(+1,2% parial 30%del fattu-
rato bevande della Gdo, vini esclusi).

Dopo un 2018 in risalita, la carne &
inveceancorainfrenata: un-o0,8%de-
terminato dalla carne bovina (-1,6%) e
suina(-1,7%)conlecarnibiancheinleg-
geracrescitaeisalumichefannosegna-
re +1,3%, insintonia conil trend positivo
dei cibi pronti e dell’aperitivo in casa.
«Comeperilvino ealtrialimenti —com-
menta Fabio Del Bravo, responsabile
della direzione Servizi per lo sviluppo
ruraledilsmea-unatendenzaequella
diacquistare menoa prezzipit elevati
equindiprivilegiandolaqualita. Ceda
registrare pero unfenomenodipolariz-

zazione per alcuni prodotti come ad
esempiolapastaeiderivatidaicereali,
chedaunlatovedonoaumentaregliac-
quistidifasciaalta,ad esempionel seg-
mentointegrale obiologico con produ-
zionidinicchia, o dasementidivarieta
particolari, mache dall’altroregistrano
ottimi risultatianchenel primo prezzo
eneidiscount. A soffrire e spessolafa-
sciamediadiprodotto».llcalodel 3,5%
delpanefrescovienead esempio com-
pensatoconun’analogacrescitadeiso-
stituti (come i cracker). Sulla pasta la
tendenza e evidente se si confrontano
le quantitaelaspesa:lapastadisemola
e calata in volume del I'1,2% dopo il
-1,6%del 2018, invalorequest’annoc’e
statoinveceunrecuperodello 0,8%do-
poun calo dell’1,4% nel 2018.
Perverdura e ortaggi sono stati pit
iprezzialrialzo cheivolumiafarlievi-
tarel’esborsodei consumatori(+2,5%),

maalcuni compartifannostoriaasé,ad
esempioisurgelati ela cosiddettaquar-
tagamma, cioele confezioni gia pronte
che sonocresciutedel2%in quantitae
dello o,4%invalore. «Tuttiibeniad ele-
vato contenuto di servizio — continua
Del Bravo — vedono il segno positivo
nonostanteiprezzielevati.Iconsuma-
torisonodispostiaspendere dipitipur
di salvaguardare il valore del proprio

Pasti fuori casa,
nuovi stili di vita

e scelte antispreco
modificano gli
acquisti alimentari

tempo». Un trend che fa il paio con la
diminuzione dellaquotadifrescoesfu-
so(spesagitidel -3,1%) rispettoal con-
fezionato (Lcc, +1,9%), a cui € dedicato
sempre piu spazio negli scaffali nella
Gdo. Tra i comparti solo carni, ittici e
fruttamantengono piudellametadel-
I'offertain formato sfuso, perlealtrefi-
liereil confezionatorappresentacircai
tre quarti dell’offerta.

Achiudereil quadro dei consumiali-
mentari,iprodottilattiero caseari—do-
velaspesasiconferma stabiledopoun
lungo periodonegativo conil latte fre-
sco che pero continuaasoffrire—eil pe-
sce, inflessione dello 0,7%. Discorsoasé
perl’olioextravergine d’oliva, dove una
pessima annata di produzione ha av-
vantaggiato i prodotti industriali so-
prattuttonellafasciadiprezzo piubas-
sarispetto ai canali di vendita diretta.
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Dopo il caso del falso Prosecco a Londra

Brexit, tutela difficile per i prodotti Dop e Igp

Giorgio dell’Orefice

al Prosecco alla spina una

spina nel fianco delle deno-

minazionid’origineitaliane.

Il caso emerso nei giorni
scorsiaLondradove erano statiistal-
lati (e poi rapidamente rimossi) dei
bancomat che distribuivano sedicen-
te Prosecco (in realta vino frizzante
bianco e non sisaneanche seitaliano)
mostra peroil fiancoal difficile scena-
rio che post Brexit si pud aprire perla
tutela dei prodotti Dop e Igp italiani
nel Regno Unito.

Nelle scorse settimane, in vista
della datalimite del 31 gennaio, dallo
stessoministero per le Politiche agri-
cole erano statiinvitatii produttoria
registrare i propri marchi di qualita
presso 1 ’ufficio brevetti britannico.
Una precauzione peravere unaprima

minima rete di salvataggio nei con-
fronti delle contraffazioni. Mainreal-
talaBrexit, e inattesa che venganego-
ziatounaccordo dilibero scambio, ri-
schia diaprire davveroun pericoloso
vuotonormativoin terminidi tutela.

Arischioinfatti c’ela cosiddetta tu-
tela “ex officio” vera e propria conqui-
sta dei prodotti a denominazione
d’origine cherisaleal2012.Lanorma
introdottanelregolamento1151/2012
prevedeinfatti che difronteaun caso
diimitazione o di contraffazione diun
marchioDop edietrolasegnalazione
delconsorzio di tutelasono chiamate
aintervenirele stesseautorita del pa-
esenel qualela contraffazione e stata
ravvisata. Unamisura chehaconsen-
tito buonirisultati. Basti pensare che
negli ultimi anni, secondo i dati del-
I'Ispettorato controllo qualita e re-
pressione delle frodi, gli interventi

anticontraffazione in tutto ilmondo
e sul web dal 2014 a oggi sono stati
3.290, mille tra questi hanno riguar-
datoil solo Prosecco eben 408 hanno
riguardato il Regno Unito. E proprio
Oltremanica la tutela “ex officio” ha
prodottoimportantirisultati conil se-
questro di alcune confezioni di falso
SanDanieleindividuate neimagazzi-
niHarrodsaLondragianel 2013, oltre
ai casi di WineKit, le confezioniin pol-
vere che promettevanodiprodurrein
casacelebrietichette divinoitaliano.

Il Proseccoallaspina e un eviden-
te caso di contraffazione perché il di-
sciplinare di produzione del Prosec-
coDopnon contempla forme di com-
mercializzazione diverse dalla botti-
glia. In realta, puo essere venduto
anche sfusomain quel caso deve far
riferimento al nome del vitigno e
quindi puo chiamarsisolo “Glera” e

non puoriportare ilnome Prosecco.
«Al momento — ha spiegato il capo
dipartimento Mipaaf che guida
I'Ispettorato controllo qualita, Stefa-
noVaccari-non cirisulta chelo stru-
mento della tutela ex officio sia so-
speso.Elaprovaneeilrapidointer-
vento che insieme al Consorzio del
Prosecco abbiamo chiesto e ottenuto
a Londra. Ma certo questo decisivo
aspetto dovraessere specificato e ne-
goziato nel futuro accordo dilibero
scambio tra Ue e Regno Unito».

Unpreziosoalleatoin questabat-
taglia puo essere lo Scotch Whiskey
Igp scozzese che nel caso in cui tra-
montasse ogni forma di tutela per i
prodottieuropeidi qualitanel Regno
Unito farebbe venir meno 1’analoga
protezionein Europaanche peripro-
dotti britannici.
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PANORAMA

PROGETTI DI SVILUPPO

La Campania vara
i 22 Distretti del cibo

Sin dal 2001 si parla di Distretti del cibo, quando furono
presentati come nuovo strumento previstodallalegge di
bilancio per garantire ulterioririsorse e opportunita per
lacrescitaeilrilancioalivellonazionale difiliere e territo-
ri. Con la legge 205 del 2017 € stata poi data una nuova
definizione di distretti, piiarticolata e aderente al territo-
rio. Ora 210 milioni sono stati stanziatinel triennio 2020-
22,1’'80% destinatial Sud, attraversoil finanziamento di
progettidi sviluppo grazie ai contratti di Distretto con il
Mipaaf, un’opportunitadi crescita perle aziende agricole
cheavrannobenefici economici maanche occupazionali.
IDistretti del cibo, nascono per promuoverelo sviluppo
territoriale, la coesione el'inclusione sociale, favorirel'in-
tegrazione diattivita caratterizzate da prossimita territo-
riale, garantirelasicurezzaalimentare, diminuirel'impat-
toambientale delle produzioni, ridurrelo spreco e salva-
guardareil territorio e il paesaggio rurale attraverso attivi-
taagricole e agroalimentari.
«Sono stati un’intuizione positiva che

Dei 210 Coldirettiha colto fin dasubito nelle sue poten-
milioni zialita - commenta Gennarino Masiello, VicePre-
stanziati sidente nazionale Coldiretti-. Dauna parteiDi-
dal Governo strettiagroalimentaridi Qualita(Dag) e dell’altra
entroil 2022 iDistrettirurali(Dir), rappresentano un’oppor-
I'S0% andra tunita perla costruzione diunastrategia condivi-
alle regioni sa gd efficace su1 territori, esaltando il Fuolo de@
del Sud veriprotagonisti.I Daq fanno perno sui prodotti

Leader. Grilloe
Nero d’AvolaiDoc
di puntasiciliani

adenominazione, cherappresentanoipivotin-

tornoaiquali costruire progetti difiliera, metten-
doin connessioneleaziende produttrici. Conl’avvio della
nuovaprogrammazione europeaiDistretti possonoassu-
mere un ruolo fondamentale, cambiando il paradigma
che governa la spesa dei fondi europei».

Inparticolare modoin Campania il Decreto dirigenzia-
le, € statoaccolto con grande entusiasmo. In questi giorni,
infatti,la Direzione Generale perle Politiche agricole, ali-
mentari e forestalidellaCampania haapprovato glielen-
chidei22 distretti del cibonel territorio campano. Sivadal
distretto rurale di qualita della nocciola di Giffoni Igp al
distrettoagroalimentare di qualita dei vini irpini, dal di-
stretto agroalimentare di qualita del Vesuvioa quello della
Pianadel Sele conil carciofo Igp di Paestum, icecidi Cice-
rale,larucolalIgp ed altre eccellenze. Un percorso di diver-
simesi, che havisto protagonistigliaddettiailavori,icon-
sorziditutelaeleaziende agricole, raggiungendo cosiun
importante obiettivo. «Il Distretto dovrebbe esserel’inter-
locutore delleregioni perla definizione delle strategie di
sviluppo deiterritorio, partendo cosi dallabase del siste-
ma - spiega Emilio Ferrara, Direttore O.P. TerraOrtiere-
sponsabile tecnico del Distretto agroalimentare di qualita
delle Pianadel Sele-. Leamministrazioniregionali riusci-
ranno cosiavalorizzare il ruolo di questi partenariati sul
territorio. La speranza & che 'Ente regionale alle attuali
dichiarazioni di intenti in fase di predisposizione della
nuovastrategianazionale e deinuovi Psr, facciaseguire
'operativita dei Distretti come soggettiintermedi, sulmo-
dello dei Gal per le aree rurali».

—Rosaria Sica
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Doc Sicilia, imbottigliato
a quota 95 milioni (+19%)

Ha toccato quota 95 milioni il numero di bottiglie
prodotte dalla Doc Sicilia nel 2019. Il nuovo aumento
di quantita diimbottigliato fa salire del 19% - rispetto
agli 8o milioni del 2018- la produzione vinicola della
Doc, un risultato ottenuto grazie alle performance
delle diverse tipologie di vini del “vigneto Sicilia”.
Cresconoivitigni autoctoni siciliani e si con-
fermano campioni il Grillo Doc Sicilia e il Ne-
ro d’Avola Doc Sicilia.

I risultato dell’imbottigliato raggiunto nel
2019 (le bottiglie certificate dall’Irvos sono 95
milioni 637mila 969) € legato al sempre mag-
giore successoin Italia e all’estero dei vini della
denominazione. Le indagini di mercatoin Ita-
lia, Usa e Germania hanno evidenziato un no-
tevole aumento dei consumatorideivinidel-
I’isola. La crescita del 19% di bottiglie prodotte
loscorsoanno e inlinea con il piano strategico
e le previsioni del cda della Doc Sicilia.

«La crescita - spiegail presidente del Consorzio della
Doc Sicilia, Antonio Rallo - e frutto di diversi fattori: in
primo luogo, il costante miglioramento della qualita
deivini che coinvolgela filiera della viticoltura dell’iso-
la. Poile campagne di promozione, in Italia e all’estero,
che hanno portato all’attenzione di buyers, esperti,
wine lovers, consumatori, i nostri vini ed i nostri terri-
tori unici per clima, suolo e storia».
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